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Bier brouwen in West-Vlaanderen West-Vlaanderen Werkt 2, 2014

Brouwerij De Leite houdt het artisanaal
Brouwerij De Leite is een buitenbeentje binnen de West-Vlaamse 
brouwersgilde.

Luc Vermeersch, de zaakvoerder van Helbig nv, (ontwerper en 
producent van creatieve modulaire systemen voor winkelinrichting) 
uit Ruddervoorde, fundeert zijn bedrijf samen met zijn team rond 
een aantal waarden. Hartelijkheid is daar één van. Daarom verhuisde 
hij in april 2008 de brouwinstallatie, die voorheen in het tuinhuis 
van zijn private woning in Gullegem stond, naar het hart van het 
bedrijfsgebouw van Helbig op het industrieterrein de Leite in 
Ruddervoorde. Samen met twee brouwbroeders stookt Vermeersch 
eenmaal in de maand  een aantal pittige brouwsels (bieren van hoge 
gisting met nagisting in de fles) met originele merknamen zoals Femme 
Fatale, Bon Homme en Enfant Terriple.  De microbrouwerij fungeert 
als een ontmoetingsplaats, attractie  en een marketinginstrument voor 
Helbig, maar kreeg tegelijk ook een aparte en volwaardige commerciële 
structuur (en dito missie) via de bvba De Leite.  In het najaar van 
2011 investeerde de artisanale brouwerij 150.000 euro in onder meer 
vier nieuwe brouwtanks, waarmee de capaciteit per brouwsel werd 
opgetrokken naar 4.250 liter. ■

❱  www.deleite.be

Hoe communiceren  
West-Vlaamse brouwers 
met de buitenwereld?
Yannick Maekelberg •  bachelor netwerkeconomie Howest

In de grote bevraging van West-Vlaanderen Werkt en Howest 
polsten we bij 16 West-Vlaamse brouwers ook naar hun com-
municatie-inspanningen op het vlak van traditionele reclame, 
sociale media en websites.

Uit de bevraging bleek dat 14 van de 16 brouwerijen bezig zijn met sociale 
media en dat 9 op 16 actoren ook fors inzetten op traditionele reclame.
In een aparte bijdrage zoomen we in op de websites van deze brouwerijen. 
Een website is immers een belangrijk communicatietool gericht naar klanten 
en belangstellenden.
De zestien websites werden geëvalueerd op basis van de situatie einde 
april 2014 en gequoteerd op zes criteria: vindbaarheid, technologie, lay-out, 
gebruiksvriendelijkheid, content en interactie met onder andere sociale 
media. Deze zes criteria zijn telkens beoordeeld met een score van 1 tot 10.
Zijn de West-Vlaamse bierproducenten op een professionele manier bezig 
met hun online marketingstrategie en zijn ze prominent en doeltreffend 
aanwezig op internet?
Hoe scoren de 16 West-Vlaamse bierproducenten gemiddeld op onze 
analyse? 
Welke brouwerijen kunnen pronken met de beste resultaten voor hun 
website?
Het antwoord op deze vragen leest u in de tableteditie en in de digitale 
website-editie van dit themanummer van West-Vlaanderen Werkt. ■U bent 

formidabel!
Als ondernemer verdient u vandaag – meer dan ooit – een compliment. 

Het hoofd boven water houden in deze harde tijden, is niet evident. 

Goede communicatie kan u daarbij helpen. Met een doordachte 

communicatiestrategie kan u zelfs het verschil maken en blijft u niet 

onopgemerkt. Contacteer ons op 050 671 724 of surf naar cayman.be 

en wen alvast aan de complimenten die u straks krijgt. 

Cayman maakt deel uit van de Vanden Broele Group
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